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	Πώς προσεγγίζουμε τη δημιουργία περιεχομένου ως εταιρεία
	
	
	

	Χωρίς τη δημιουργία του κατάλληλου περιεχομένου που να έχει απήχηση στην τρέχουσα βάση πελατών σας ή να προσελκύει και να κεντρίζει το ενδιαφέρον των υποψήφιων πελατών, η πληρωμένη διαφήμιση δεν θα είναι σε θέση να αξιοποιήσει τις μέγιστες δυνατότητές της. Οι υπηρεσίες δημιουργίας δημιουργικού περιεχομένου μας, αφορούν τη διαδικασία και βασίζονται σε μια βάση ανάλυσης και ισχυρής κατανόησης της επωνυμίας σας.
	
	
	

	Ανάλυση
	
	
	

	Όταν εργαζόμαστε με έναν νέο πελάτη, το πρώτο μας βήμα είναι να κάνουμε μια βαθιά βουτιά στην επωνυμία από μια αναλυτική και ολιστική προοπτική. Πιστεύουμε ότι για να πετύχουμε ως εταιρεία μάρκετινγκ και συνεργάτης σας, η διαφάνεια είναι υψίστης σημασίας. Ακολουθούν μερικές ερωτήσεις που επικοινωνούμε για να ξεκινήσουμε τη σχέση μας μαζί σας:
· Ποιος είναι ο στόχος σας τους επόμενους 6 με 12 μήνες;
· Ποια είναι μερικά από τα προβλήματα δημοφιλίας που μπορούμε να βοηθήσουμε στην επίλυση;
· Ποιο είναι το προφίλ του brand σας;
	
	
	

	Ανάπτυξη προφίλ πελάτη
	
	
	

	Για να δημιουργήσουμε επιτυχημένο και ελκυστικό περιεχόμενο, πρέπει πρώτα να προβάλουμε τα χαρακτηριστικά που έχει ο ιδανικός πελάτης σας. Αυτό το προφίλ πελάτη είναι μια σύνθεση μηχανικής μάθησης και προσαρμοσμένων χαρακτηριστικών βάσει ενδιαφέροντος και συνάφειας που χρησιμοποιούμε για να εντοπίσουμε κοινά μοτίβα μεταξύ των σημερινών πελατών και των πιθανών πελατών. Αφού προσδιορίσουμε επιτυχώς αυτό το προφίλ πελάτη, αναλύουμε διεξοδικά τα πάντα σχετικά με αυτό το άτομο, όπως ποιες εκπομπές παρακολουθεί, τι τον παρακινεί στην αγοραστική του συμπεριφορά, τα οικονομικά του έσοδα και ποιους παράγοντες επιρροής ακολουθεί με συνέπεια.
	
	
	

	Σε αυτό το σημείο αρχίζει να γίνεται πιο σαφής ο τρόπος με τον οποίο μπορείτε να πείτε καλύτερα την ιστορία σας και το είδος του περιεχομένου που την προσφέρει με τον μέγιστο αντίκτυπο.
	
	
	

	Εφαρμογή
	
	
	

	Μόλις εντοπίσουμε με επιτυχία ένα νικητήριο προφίλ πελάτη, αρχίζουμε να χτίζουμε μια σειρά από είδη κοινού που βασίζονται σε δεδομένα για να αποκτήσουμε νέους πελάτες που δεν έχουν ακούσει ποτέ για την επωνυμία σας. Μόλις εισέλθουν στη διοχέτευση μάρκετινγκ, αρχίζουμε να τμηματοποιούμε αυτά τα προσαρμοσμένα είδη κοινού με βάση τον τύπο δράσης με την επωνυμία σας, καθώς και την ώρα της δράσης τους. Επιπλέον, συνεχίζουμε με κόπο να δοκιμάζουμε και να βελτιστοποιούμε το όμοιο κοινό μας και το κοινό που βασίζεται στη συγγένεια για να δημιουργήσουμε πρόσθετα νικηφόρα προφίλ πελατών και με τη σειρά μας να αναπτύξουμε την επιχείρησή σας. Δεν υπάρχει πραγματικά τίποτα πιο συναρπαστικό από την κερδοφόρα ανάπτυξη.
	
	
	

	Η πελατειακή διάσταση εστιάζει στις επαφές και τα σημεία αλληλεπίδρασης του πελάτη με την επιχείρηση. Οι επαφές με την επιχείρηση αποκαλύπτουν πολλά στοιχεία για την εστίαση και το ενδιαφέρον της για τους πελάτες, καθώς και για την ικανότητά της να τους εξυπηρετήσει. Η αλληλεπίδραση του πελάτη με την επιχείρηση επηρεάζει σημαντικά το βαθμό πιστότητας, όπως και τη διαφήμιση «από στόμα σε στόμα».
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